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Algunos datos para empezar:

Economia social en la Union Europea, representa el 10 % de la
economia europea (PIB) y emplea a mas de 11 millones de
trabajadores (4,5 % de la poblacién activa en la Unidn
Europea)

Una de cada cuatro nuevas empresas que se crean cada ano
en la Union Europea son consideradas empresas sociales, e
incluso, una de cada tres en Finlandia, Francia y Bélgica.

Las empresas sociales crecen en Reino Unido a un ritmo del
25% cada tres anos.

Solo en 2011 se crearon 60 fondos de inversion con fines
sociales estimados en 40 billones de dodlares.

Cerca del 2,8% de los trabajadores americanos estan
implicados en empresas sociales hibridas.
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Comision Europea

La iniciativa de
emprendimiento
social

de la Comision Europea

Una empresa social es una empresa:

cuyo objetivo principal es tener un
impacto social antes que generar
beneficios para los propietarios y
accionistas,

gue aprovecha sus superavits
fundamentalmente para alcanzar esos
objetivos sociales,

que es gestionada por empresarios
sociales de forma responsable,
transparente e innovadora, en especial
mediante la implicacién de los
trabajadores, los clientes y todos
aquellos a los que afecta su actividad.
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Una nueva dimension del capitalismo
para atender las necesidades
mas acuciantes de la humanidad

“Es una organizacion que
nace con el objetivo de
resolver un problema social.
Y lo hace compitiendo en el
mercado. Este tipo de
empresas reinvierte todo lo
gue generan en la sociedad
con el objetivo de repartir su
impacto social positivo”



Emprendedor social

“Actuan como agentes del cambio para la
sociedad, aprovechando las oportunidades que a
otros no les interesan con el proposito de mejorar
los sistemas, innovar y difundir nuevos enfoques,
desarrollar soluciones sostenibles que alivien los

problemas mas apremiantes de la sociedad y
crear un cambio sistematico a largo plazo.”

Kickul et al, 2012



ASHOKA

“Los emprendedores sociales no se conforman con dar de
comer a alguien un pez o enseinarlo a pescar. Ellos no
descansaran hasta haber revolucionado la industria
pesquera”

Bill Drayton (Fundador Ashoka)



Tipos de emprendedores sociales

e Sin fines de lucro: alto compromiso con la comunidad
arriesga sus recursos sin esperar retorno

e Con fines de lucro: genera valor econémico y a la vez
persigue causas sociales o ambientales.

e Hibridos: lideres con alto nivel de empuje, ambiciosos,
con grandes habilidades en la comunicacion de su
mision a fin de inspirar a su personal, usuarios y socios
hacia la consecucion de la misma; ademas son capaces
de crear esquemas impresionantes de operacion
practicamente sin recursos (Leadbeater, 1997)



GEM, Special Report 2015

167,793 adultos de 58 economias en 2015

1T
@ Global Entrepreneurship Monitor
¥

“Cualquier individuo que esté comenzando o
actualmente lidere cualquier tipo de actividad,

organizacion o iniciativa que tenga un objetivo | | SSESEE
particularmente social, medioambiental o L R

comunitario que:

1. priorice el valor social o medioambiental al
econdmico

2. opere en el mercado produciendo bienes o
servicios”



Principales resultados

3,2% de los individuos esta actualmente tratando de iniciar una actividad
de emprendimiento social (0,3% Corea del Sur a 10,1% Peru).

3,7% actualmente lideran una actividad de emprendimiento social (0,4%
Iran a 14% Senegal).

5 de cada 10 reinvierte sus beneficios en objetivos sociales

55% son hombres.

Entre 18-34 anos son las edades donde mas representacion se encuentra
Los niveles difieren mucho entre regiones.

La mayoria usa recursos propios para sus iniciativas. Mas de un tercio usa
fondos publicos, mientras que las familias y los bancos son también
importantes fuentes de financiacion.

Los emprendedores sociales son bastante optimistas en términos de
aspiraciones de crecimiento.

El 32% de la poblacion reconoce saber de la existencia de negocios cuya
finalidad es resolver problemas sociales.



Figure 1: Prevalence of nascent social entreprenaurial activity (SEA-SU-BRD), by economy
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Figure 2: Prevalence of Individuals in operational post-start-up social entrepreneurial activity (SEA-OP-BRD), by economy
18%

e
H_“ B 0o LLsBa ]
= ENE NS MY
P
SHELS PIWUN
A tadtpy
L e
[l L L
2 U
LCEEUL pam
B EMAS
R T]
umeg
puruy
= TR
IR
SPUE P La

+||

it

Innovation-driven economiss

Gy O] Mg
AueL ety
By Y InDs
UWEME |
R Ty
upeds
PRt g
ey

2 B LU0
ik
AenBnap)
BN
ERIELUMDY
B

&l 98y
LrEf@uny
R )

!##*'**+

0,7%

gt

srspeintieeettt

ENIY unog
g
EMIET
BB
WiE
FopEN oY
PUEFEY |
EJELESLEN T
O E |y
BrdEIEN
D UPE e
ELEUE]
B0 IE |y
EUETNG
D00 B0
SOpEQIEH

Efficiency-driven economies

+

Source: Global Entrepreneurship Monitor 2015,

|Ed Bua g
— sau i Ud
—|— Elpu|
- EWEMEI0H
im DS LB )
W EISUHETEY
ETHECTY
=

Factor-driven
aconomias

l**

o o o o o o o o o
w0 =5 ™y = ol w0 =5 ™ ==

E.._mmh qm.v,._ 51 mﬂﬂa_ﬁ__._m_aa UNpe Jo afeluaclad



Figira 3: Frevalence of social entrepreneurial activity by phase, by global region
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F|EHF’E 4 Prewvalence of entreprenaurial activity in the operational phase: commercial, social (broad measure) and over|ag
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Figure 11: Visibility of businesses that primarily aim to solve social problems
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Figura 13: Gender of saclal entrepreneurs (broad measure) and commercial entreprensurs, by phase
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Figure 14: Age of social entrepreneurs, and commercial entrepreneurs, by phase
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Figure 17: Funding required for start-up social entrepreneurs (SEA-SU-BRD)
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Figure 18: Other sources of funding used by nascent social entreprenaurs (SEA-SU-BRD)
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Figure 19: Size, use of volunteers and job expectations for the initiatives, activities or organisations of social entrepreneurs
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Organizaciones que dan apoyo:

Ashoka, 1980

Echoing Green, 1987

Avina Foundation, 1994

Roberts Enterprise Development Fund, 1997
Social Venture Partners (Seattle), 1998

New Profit, Inc, 1998

New Schools Venture Fund, 1998

Omidyar Network, 1998

Schwab Foundation for Social Entrepreneurship, 1998
Skoll Foundation, 1999

Venture Philanthropy Partners, 2000
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social parala construccion de una sociedad
de agentesde cambio
&

-—. & iw v
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Espana

MIGUEL LUENGO OROZ

ORGANIZACION: Malaria Spot
FECHA DE SELECCION: 2013

SECTOR: SALUD

Miguel nos propone contribuir al diagnostico médico colectivo a través de imagenes digitalizadas, mediante un
sencillo juego online accesible desde tablets y dispositivos méviles. Es un método rapido, de bajo coste y que se
puede aplicar a otras enfermedades como la tuberculosis o el cancer de cuello de utero.

LUZ RELLO

ORGANIZACION: Change Dislexia
FECHA DE SELECCION: 2014

SECTOR: EDUCACION

Luz esta eliminando las barreras para que las personas con dislexia aprendan en igualdad de condiciones que el
resto, adaptando los sistemas para que sea mas sencillo leer y comprender. Su trabajo, basado en investigacion,
define las caracteristicas que debe tener un texto para ser accesible para personas con dislexia.
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# Social Enterprise Esparia - Empr=. X 4 = x
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Programa Social Impact Doers (SID)
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s*CIAL PROGRAMASOCIALIMPACT DOERS  COMUNIDAD  QUEHACEMOS?  HOLA
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## EMPRESAS SOCIALES
# Bebidas v alimentacidn ## Biotecnologia # Comunidades y coworking # Consultoria
#Cﬂupemciﬁnintenmduﬂal #Crm\rdﬁ.mding # Drezarmoflo reral #‘ economia ciroular y reciclajs
## Educacién, cultura, ocioy |... Empleo #F Empoderamiznta Mujer * Energfa
Formacitn ¥ Hazle un Regalo 2l Munda #E Hogar, Familia = Infancia F Imversian
# Microfinanzas ¢ Moda y complementos F# Participacién cudadana # Proteccién medicambiental

# 525 ## Salud, Dependencia y Disc... $F suministros # Transporte Sostenible



Inversion de impacto social - La = X B
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Invierté en empresas de impacto
social positivo
| Regtategas 3

5.548 3.162.396 € 16

MIEMEBROS INVERTIDOS RONDAS FINANCIADAS

HEMPER

Marca de moda sostenible basada enla
tradicion artesanal del cédfamo nepali
para crear productos social y medio
ambientalmente justos.

41%

NEUROFIT

Un centro de rehabilitacion innovador
para ayudar a pacientes con lesionas de
tipo neurcldgico a recuperar su
movilidad e independencia.

ozemve 150,000 € - 188.000 €
ceeTiiorzoos 33,00-4136%
erzion s LIO0D €

SCREENLY

Plataforma web que permite a
cualguiera la organizacién de
proyacciones bajo demanda en salas de
cine a través del #crowdticketing

113.163¢€
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® Spain| Certified B Corporation X = = (=] x

&« > 8 bcorporation.eu/about-b-lab/country-partner/spain o En pausa .

E B Lab EUI’Ope Global Pariners Funders and Finances Govemance

Certified

WE BELIEVE IN
A BETTER WAY OF
DOING BUSINESS.

Corporation

El movimiento B Corp

La comunidad de empresas B Corps forma un movimlento global de més de 2.500 compaiifas en 5o paises y 130 sectores con un inlco fin: que un dia
todas las companias compltan por ser las mejores para el mundo, y, como resultado, la socledad camine hacia estadios de blenestar compartido y
durable superiores.

Las empresas con la certificacién B Corp van mas all del objetivo de generar gananclas econdmicas e Innovan para maximizar su impacto posiiivo en
los empleados, en las comunidades que sirven y en el medio amblente. Alcanzan los m4s altos estdndares de desempefio soclal y amblental general,
transparencla y responsabilidad y aspiran a utilizar el poder de los negoclos para resolver problemas soclales y amblentales.

El movimlento B Corp representa a una comunldad empresarlal en rapido crecimlento, tanto a nivel mundlal como en Espana. Junto con todos nuestros
soclos europeos y globales, estamos dinamizando esta comunidad con el fin de construlr una mejor socledad, en la que las empresas se convlerian en
una fuerza regeneradora para la socledad y para el planeta.

DIRECTO DEL PRODUCTOR Passion for details
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Economia de Impacto

Una revolucion global

Sequn las Naciones Unidas. son necesarios n 2l mundo $2,5 billones de délares anuales parz llegar 2
billones necesaric

)5 para cumplir con los Objetivos de Desarrollo Sostenible.
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“ "‘ 17 objetivos para transformar nuestro mundo

En 2015, la ONU aprobd la Agenda 2030 sobre el Desarrollo Sostenible, una oportunidad para que los paises y sus sociedades emprendan un nuevo camino con el que
mejorar la vida de todos, sin dejar a nadie atrés. La Agenda cuenta con 17 Objetivos de Desarrollo Sostenible, que incluyen desde la eliminacion de la pobreza hasta el

combate al cambio climético, la educacidn, la igualdad de la mujer, la defensa del medio ambiente o el disefio de nuestras ciudades.

En este sitio mostramos la informacion sobre cuales son esos objetivos y los esfuerzos que la ONU y sus socios estén llevando a cabo para construir un mundo mejor.
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